Introduccion

En la altima década, la atencién sobre las industrias culturales, creativas y aquellas protegidas por el
derecho de autor ha venido en aumento por su creciente importancia en la generacién de valor agregado y
empleo. De hecho la economia de la cultura se ha convertido en una rama de la economia que viene ganando
fuerza. En este contexto, medir el tamano del sector cultural como porcentaje del PIB se constituye en
una tarea importante para monitorear el comportamiento del sector. Pero la complejidad en el célculo
del PIB de la cultura y el rezago de su publicacion implica la necesidad de emplear diferentes medidas no
monetarias y monetarias que permitan entender la dindmica de las industrias culturales.

Uno de los problemas a considerar en la definicién del concepto de industrias culturales para la
medicién de éstas, radica en el uso del concepto, que es indistinto del dado a las industrias creativas o las
industrias protegidas por el derecho de autor, pese a los esfuerzos que varios autores han realizado por
clarificar los limites entre una y otra de éstas industrias.

Para adoptar una definicién y una metodologia de medicién en Cali es necesario entender la diferencia
entre los términos Industrias Culturales, Industrias Creativas e Industrias protegidas por el
derecho de autor. Estos dos términos hacen referencia a actividades productivas que agregan valor y
estan relacionadas con la provision de bienes y servicios que incluyen algun tipo de manifestacion artistica
o de la creatividad de los individuos o grupo de ellos. No obstante, estos dos términos engloban diferentes
conceptos y abarcan un universo diferente de actividades.

La UNESCO define las industrias culturales como aquellas que producen productos creativos y
artisticos tangibles o intangibles, y que tienen el potencial para crear riqueza y generar ingreso a través de
la explotacion de los activos culturales y de produccién de bienes y servicios basados en el conocimiento
(tanto tradicional como contemporaneo). Lo que las industrias culturales tienen en comun, es que todas
usan su creatividad, conocimiento cultural, y propiedad intelectual, para producir productos y servicios
con valor social y cultural.

Por otro lado, el DCMS del Reino Unido define las industrias creativas como aquellas que estan
basadas en la creatividad, talento y habilidades individuales. Tienen el potencial para la creacién de
riqueza y empleo a través del desarrollo de la propiedad intelectual.

En este orden de ideas, las industrias creativas engloban algunas actividades que no necesariamente
se implican en la nocién de industrias culturales (Ver figura 1).

Partiendo de la definicién de la UNESCO de las industrias culturales, y reconociendo las diferencias
conceptuales con el término industrias creativas, emplearemos indicadores monetarios y no monetarios
que permitan dar una idea de cual es el Aambito en el que se desenvuelven las industrias culturales en un
municipio y en especial en la ciudad de Santiago de Cali.
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Figura 1. Industrias creativas e industrias Culturales
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Fuente: Adaptacion se la clasificacion de industrias creativas del reporte “Creative Economy Report 2008”

La bateria ideal de indicadores y su clasificacion

El sector cultural y en especifico las industrias culturales corresponden a esos aspectos de la activi-
dad de una municipalidad para la cual normalmente no existe mucha informacién. Como se mencioné
anteriormente, el objetivo de esta obra es crear una bateria de indicadores que permita monitorear el
comportamiento de las industrias culturales y de aspectos relacionados con éstas. En ultima el fin es
poder “tomarle constantemente el pulso” a las industrias culturales.

El primer obstaculo que se enfrenta es la disponibilidad de informacién confiable y que sea publicada
de manera continua. En nuestro caso, no quisimos restringirnos tinicamente a la informacién disponible
para la ciudad de Cali, y nos permitimos pensar en un juego de 95 indicadores que permitan entender las
dinadmicas de las IC en una municipalidad como Cali.

Por otro lado, la UNESCO ! sugiere entender la cultura y la actividad de las industrias culturales
como parte de un ciclo: El ciclo cultural (ver figura 2). Este ciclo estd compuesto por:

s Creacion

'Mas especificamente en el “2009 UNESCO framework for cultural statistics”




Introduccién

= Produccion

= Diseminacion

= Exhibicién, recepcion o transmision
= Consumo o participaciéon

Para simplificar nuestro proceso de analisis y medicién adaptaremos este ciclo cultural a dos nociones:
los inputs y los outputs. Es decir las entradas (inputs) necesarias para producir y poder ofrecer a los
consumidores o participantes los bienes y servicios culturales y lo que realmente se consume (o se participa)
de dichos bienes y servicios.

Figura 2. Ciclo cultural
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Asi, en esta obra dividiremos nuestros indicadores en indicadores de:

= Input o de entrada: Estos representan de manera directa o indirecta la oferta efectiva o potencial
presente en un municipio determinado (corresponde a los circulos en azul oscuro de la figura 2).

= OQutput o de salida: Estos representan la demanda efectiva o potencial que se encuentra en un
municipio determinado (corresponde al circulo azul claro de la figura 2).

Por otro lado, siguiendo las recomendaciones de UNESCO ? para la estructura de un sistema de
estadisticas para la cultura, incluimos en nuestro panel de control de estadisticas aquellas que componen
directamente el sector cultural y de sectores relacionados (Ver figura 3).

Finalmente para simplicidad y mantener un hilo tematico, se decidié agrupar los diferentes indicadores
de Input y de Output en las siguientes categorias:

2Mas especificamente en el “2009 UNESCO framework for cultural statistics”




Figura 3. Organizacion de las estadisticas de esta obra por sectores
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En lo que resta de esta obra se presentan 95 fichas de indicadores para una municipalidad. En todos
los casos se presenta el tipo de indicador (de Input o de Output), una descripcion del mismo, asi como
una aclaraciéon de como no se debe leer. También se presentan indicadores derivados, la fuente de la

informacion (sugerida o existente) y la periodicidad (sugerida o existente).

El paquete de indicadores culturales sugeridos para Cali y presentados en este libro, estan resumidos
en los cuadros a continuacion:
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Cuadro 1. Indicadores para el sector de libros y medios impresos

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥

Numero total de titulos de libros

Porcentaje total de novedades de libros

Porcentaje total de reediciones/reimpresiones de libros
Niamero total de ediciones piratas de libros

Niamero total de ejemplares de libros

& & & & &

Tiraje promedio de libros
Numero de ejemplares vendidos al mercado nacional

Niamero de ejemplares exportados

&

Namero de ejemplares importados
Niamero de titulosde periodicos

Total de lectores nacionales de diarios locales

Cuadro 2. Indicadores para el sector de artes escénicas

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Niamero de especticulos nuevos Y
Niamero de especticulos presentados Y
Numero de presentaciones (funciones) ¥
Niamero de espectadores de presentaciones de artes escénicas Y
Nimero de teatros y teatrinos Y
Numero de salas concertadas Y
Numero de sillas ¥
¥

Nimero de agrupaciones




Cuadro 3. Indicadores para sector del cine

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Nimero total de producciones de cine Y
Nimero de exhibidores de cine Y
Nimero de salas de cine Y
Numero total de sillas en las salas de cine Y
Numero de titulos exhibidos en las salas de cine Y
Boletas de cine vendidas N
Valor recaudado en taquilla Y
-/

Nimero empresas de produccion y distribucion de
filmes y videocintas

Cuadro 4. Indicadores para sector de la radio

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Numero de cadenas radiales Y
¥

Numero de emisoras

Cuadro 5. Indicadores para sector de la television
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

\

Numero de canales de television

Nimero de horas programas de los canales Y
Nimero de hogares con al menos un receptor de television Y
Nimero de canales comunitarios Y
Nimero de Operadores de television pro cable Y
Numero de Suscriptores de television cerrada Y
Audiencia de television Y

-/

Pauta publicitaria de television

Cuadro 6. Indicadores para el sector de artes plasticas y visuales

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Numero de artesanos Y
Namero de pintores Y
Nimero de fotografos Y
-/

Numero de escultores
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Cuadro 7. Indicadores para sector de misica

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

Namero de titulos depositados de misica Y
Ventas de musica Y
Numero de videos musicales Y
Nimero de descargas de Internet Y
Nimero de estudios de grabacion Y
Niamero de productoras musicales Y

¥

Niamero de establecimientos especializados

Cuadro 8. Indicadores para sector de los medios interactivos
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥
¥

Niamero de empresas de animacion

Nimero de empresas de videojuegos

Cuadro 9. Indicadores para sector de patrimonio material e inmaterial
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
¥
¥

Numero de museos

Namero total de objetos

Numero de visitantes de museos

Numero de bibliotecas

Numero de usuarios de bibliotecas

Numero de titulos

Préstamo de ejemplares en el ano

Numero de salas de exposicion y galerias de arte

Nimero de videotecas

& & & & & &

Numero de festivales

Niamero de recintos de exhibicion de especies
de flora y fauna




Cuadro 10. Indicadores para actividades relacionadas: Turismo

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Numero total de hoteles Y
Nimero de hostales Y
umero de apartahoteles Y
Nimero total de huéspedes Y
¥

Nuamero turistas

Cuadro 11. Indicadores para actividades relacionadas: Logistica y publicidad
Nombre TIPO

INPUT OUTPUT
Nimero de empresas de luces - sonido- tarima-sillas Y
Nimero de empresas de logistica Y
¥

Nimero de agencias de publicidad

Cuadro 12. Indicadores para actividades relacionadas: Conectividad
Nombre TIPO

INPUT OUTPUT
¥

Nimero de operadores de internet
Namero de suscriptores de internet
Conectividad a internet en centros colectivos

Hogares con computador

& & & &

Porcentaje de usuarios de internet mayores a 5 anos
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Cuadro 13. Indicadores para actividades relacionadas: Formacién

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥

Numero de instituciones formativas en areas artisticas
y culturales

Numero de instituciones formativas de
medios interactivos

Numero de instituciones formativas en artes
escénicas

Numero de instituciones formativas de musica

Niamero de instituciones formativas de cine, radio
y television

Nuamero de instituciones formativas en artes plasticas
y visuales

Numero de instituciones formativas en hoteleria
y turismo

Niamero de instituciones formativas en publicidad

Inversion del situado fiscal en capacitacion y formaciéon en
areas artisticas

& & & & & & & &

Numero de gestores y promotores culturales afiliados
a la secretaria.

Cuadro 14. Indicadores generales
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥

Valor asignado de participaciones territoriales al sector cultura
del area de interes

Porcentaje de participacion del sector cultural en el PIB
de las areas de interes

Recaudos IVA del sector

Valor recaudo estampilla procultura

& & &

Indice de concentracion de la produccion de
Herfindahl-Hirschman (HHI)






