Libros y medios impresos

Capitulo 1

1.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al conteo de titu-
los de libros y documentos, impresos y puestos en
circulacién en un area y periodo de estudio determi-
nado. Este indicador no sélo incluye la produccién
de grandes editoriales sino ademés aquella gene-
rada en los centros de documentacién, banco de
datos y servicios de informacién entre otros; inclu-
ye la produccion de todos los autores (nacionales
o extranjeros), asi como todo el material nuevo o
antiguo que se imprime en el periodo de referencia.
Sirve para conocer la variedad de titulos que pro-
duce una zona geografica especifica en un periodo
determinado de tiempo.

No mide: La cantidad total de ejemplares por
titulo, la calidad de los titulos, la cantidad com-
prada de titulos, la frecuencia de uso de estos, ni
tampoco la cantidad de personas que hacen uso de
cada tftulo.

Indicadores relacionados:

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

» Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Numero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)
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Numero total de titulos de libros

s Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Numero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Nuamero de titulos por area geografica o
divisién administrativa: Es el numero de titu-
los existentes separados por area geografica o divi-
sion administrativa en un perfodo determinado. La
clasificaciéon se realiza segiin los intereses de la in-
vestigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geograficas de un pais,
entre otras. Permite conocer y medir la distribuciéon
geografica de la produccién y circulacién de libros.

Proporcién de titulos por area de interés:
Es una medida del grado de diversidad de la produc-
cion local. Las dreas de interés se definen de acuerdo
a los fines de la investigacién, ejemplos de estas areas
pueden ser materias (matematicas, geografia), tipo
de produccion (libros técnicos, novelas, cuentos in-
fantiles), disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Proporciéon de titulos producidos local-
mente: Representa el porcentaje de la produccion
de titulos de libros y documentos que se publican en
un area determinada. Este es un indicador del grado
de especializacién de la produccién de titulos de la
region.

Produccion total de titulos de libros por
cada 100.000 habitantes: Corresponde al ntmero



de titulos producidos en un area y periodo determi-
nado por cada 100.000 habitantes. Para cada area y
periodo, este indicador se obtiene dividiendo el total
de titulos existentes entre el total de la poblacion;
su resultado se multiplica por 100.000. Se interpre-
ta como el numero de titulos producidos por cada
100.000 habitantes en un perfodo determinado. Es
un indicador que sirve para conocer la diversidad de
la produccién de la zona en relaciéon a la poblaciéon

1.1. Nimero total de titulos de libros

de la misma. Permite realizar comparaciones con
otras areas, reconociendo las diferencias en tama-
nos de poblacion.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Céamara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.2.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la proporcidon de
libros y documentos que fueron publicados por pri-
mera vez con respecto al total de titulos publicados
en el drea y periodo de estudio. En otras palabras,
la divisién entre los titulos nuevos publicados y el
nimero total de titulos existentes durante un pe-
riodo y area definidos. El estudio de la dindmica de
comportamiento de este indicador permite conocer
la velocidad en la produccién de nuevas publicacio-
nes nacionales o extranjeras.

No made: El total de ejemplares por titulo pu-
blicados en el periodo de estudio, la calidad de los
titulos. Ademas al ser un indicador de produccién
tampoco mide la frecuencia de uso de los mismos,
ni el nimero de compradores de estas novedades.

Indicadores relacionados:
» Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)
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Porcentaje total de novedades de libros

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

» Numero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Porcentaje de novedades por area geogra-
fica o divisién administrativa: Es la proporcién
de nuevas publicaciones sobre el total de titulos exis-
tentes separados por area geografica o division ad-
ministrativa en un periodo determinado. La clasifi-
cacién se realiza segin los intereses de la investiga-
cion. Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas,
localidades, regiones geogréficas de un pais, entre
otras. Permite conocer la velocidad de renovacién
de nuevos ejemplares en cada area.

Proporciéon de novedades por area de in-
terés: Es una medida del grado de diversidad de la
produccién local de novedades. Las areas de interés
se definen de acuerdo a los fines de la investigacion,
ejemplos de estas areas pueden ser materias (mate-
maticas, geografia), tipo de produccién (libros téc-
nicos, novelas, cuentos infantiles), disciplinas (eco-
nomia, fisica), entre otras.

Total ventas de novedades: Corresponde al
valor total de las ventas generadas por la produccién
de las novedades en un area y perfodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.



1.3. Porcentaje total de reediciones/reimpresiones de libros

1.3.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la proporcion de
libros y documentos que, durante el periodo de
estudio, fueron impresos nuevamente en un area de-
terminada. Se calcula como la divisién entre libros
y documentos impresos de nuevo sobre el total de
titulos en el periodo, es decir que representa el por-
centaje de renovaciéon de las viejas ediciones. Este
indicador es el complemento del indicador Porcen-
taje total de novedades de libros. Por lo tanto,
al restar Porcentaje total de novedades de li-
bros al ciento por ciento se obtiene el porcentaje
correspondiente al total de reediciones.

No mide: El numero de reediciones por cada
libro, la calidad de estos, ni el total de ejemplares
que pueden ser adquiridos por la poblacién, por ca-
da titulo reimpreso.

Indicadores relactonados:

= Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

» Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

= Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

Porcentaje total de reediciones/reimpresiones de libros

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Numero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Porcentaje de reediciones o reimpresiones
por area geografica o division administrativa:
Es la proporcién de libros que fueron imprimidos
nuevamente, separados por area geogréfica o divi-
sion administrativa en un perfiodo determinado. La
clasificacion se realiza segiin los intereses de la in-
vestigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geogréficas de un pais,
entre otras. Permite conocer la concentraciéon de las
reediciones en el area.

Porcentaje de reediciones o reimpresiones
por area de interés: Es la proporcion de libros que
fueron imprimidos nuevamente, separados en gran-
des categorias o areas de interés. Las areas de interés
se definen de acuerdo a los fines de la investigacion,
ejemplos de estas areas pueden ser materias (mate-
maticas, geografia), tipo de produccién (libros téc-
nicos, novelas, cuentos infantiles), disciplinas (eco-
nomia, fisica), entre otras.

Total ventas de reediciones: Corresponde al
valor total de las ventas generadas por la produccién
de las reediciones en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.4.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de ejem-
plares impresos en un perfiodo de estudio y area
determinada, que violan los derechos de autor!, es
decir que son realizadas sin las autorizaciones co-
rrespondientes por parte de los creadores de la obra.
Este indicador muestra en términos absolutos los li-
bros vy documentos piratas existentes en la ciudad.

No made: La proporciéon de ediciones piratas
dentro del total de ediciones existentes en el area,
la calidad de estas, el nimero de usuarios de estas
ediciones, ni la frecuencia de uso.

Indicadores relacionados:
= Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

Numero total de ediciones piratas de libros

s Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Numero de ediciones piratas por drea geo-
grafica o division administrativa: Es el namero
de ejemplares que violan los derechos de autor sepa-
rados por area geografica o divisién administrativa
en un periodo determinado. La clasificacion se rea-
liza segtin los intereses de la investigacion. Ejemplos
de divisiones pueden ser: comunas, localidades, re-
giones geograficas de un pafs, entre otras. Permite
conocer la concentracion de las ediciones en el area.

Nuamero de ediciones piratas por area de
interés: Es el numero de ejemplares que violan los
derechos de autor agrupados por grandes categorias
o areas de interés. Las areas de interés se definen
de acuerdo a los fines de la investigacion, ejemplos
de estas dreas pueden ser materias (matematicas,
geografia), tipo de produccion (libros técnicos, no-
velas, cuentos infantiles), disciplinas (economia, fi-
sica), entre otras.

Total ventas de ejemplares piratas: Corres-
ponde al valor total de las ventas generadas por la
produccién y puesta en circulacion de los ejemplares
producidos en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.

1Segtin la OMPI "se entenders por «mercancias pirata que lesionan el derecho de autor» cualesquiera copias
hechas sin el consentimiento del titular del derecho o de una persona debidamente autorizada por €l en el pais de
produccién y que se realicen directa o indirectamente a partir de un articulo cuando la realizacién de esa copia
habia constituido infraccion del derecho de autor o de un derecho conexo en virtud de la legislacion del pais de
importacion". Disponible en http://www.wipo.int/enforcement /es/faq/counterfeiting/faq01.html. Ultima consulta

21 de julio de 2011.
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1.5.

Tipo: Input.

Descripeion: Corresponde a la suma del total
de impresiones por cada titulo producido en un area
y perfodo determinado. Es un indicador que mide
el tamario de la oferta agregada de libros y docu-
mentos.

No maide: Como es una medida de produccion
agregada, no representa cuantos ejemplares se pro-
ducen por cada titulo. Tampoco mide la calidad

de estos, la frecuencia de uso de los mismos, ni el
numero de usuarios.

Indicadores relacionados:
» Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Namero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

s Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Niamero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

1.5. Nimero total de ejemplares de libros

Numero total de ejemplares de libros

Medidas derivadas:

Ntmero de ejemplares por area geografi-
ca o division administrativa: Es el numero de
ejemplares separados por area geografica o divisién
administrativa en un periodo determinado. La clasi-
ficacién se realiza segin los intereses de la investiga-
cion. Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas,
localidades, regiones geogréificas de un pais, entre
otras. Permite medir la concentracién de estos en el
area.

Numero de ejemplares por area de interés:
Agrupa los titulos en grandes categorias, definidas
de acuerdo al interés de la investigaciéon. Represen-
ta el namero de ejemplares existentes en un area y
periodo determinado, por cada area de interés defi-
nida previamente. Ejemplos de estas areas pueden
ser materias (matematicas, geografia), tipo de pro-
duccion (libros técnicos, novelas, cuentos infantiles),
disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Numero de ejemplares por cada 100.000
habitantes: Corresponde al nimero de ejemplares
producidos en la zona en un periodo determinado
por cada 100.000 habitantes. Se calcula dividiendo
el total de ejemplares existentes en la ciudad para
dicho periodo por el total de la poblacién en el mis-
mo periodo y el resultado se multiplica por 100.000,
esto permite determinar cuantos ejemplares se pro-
ducen en la zona por cada 100.000 habitantes.

Total ventas de ejemplares: Corresponde al
valor total de las ventas generadas por la produccién
de los ejemplares en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.6.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al calculo de la divi-
sion entre el nimero total de ejemplares producidos
y el ntamero de titulos producidos en la misma zona
y periodo. El resultado de este indicador muestra
cuéntos ejemplares hay en promedio de cada titulo.

No made: Fl numero de ejemplares especifi-
co de cada titulo, la produccion total de titulos o
ejemplares, la calidad de los mismos, la frecuencia
de uso de estos, y el nimero de usuarios por cada
titulo.

Indicadores relactonados:

= Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)
= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones

de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

= Numero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Nimero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)
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Tiraje promedio de libros

s Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Tiraje promedio por area geografica o di-
vision administrativa: Es el nimero de ejempla-
res producidos en promedio por cada titulo sepa-
rados por area geografica o division administrativa
en un periodo determinado. La clasificacion se rea-
liza segtin los intereses de la investigacion. Ejemplos
de divisiones pueden ser: comunas, localidades, re-
giones geograficas de un pais, entre otras. Permite
conocer la distribucién geogréfica de este indicador
en el area.

Tiraje promedio por area de interés: Agru-
pa los titulos en grandes categorias, definidas de
acuerdo al interés de la investigacién. Representa el
tiraje promedio en un area y periodo determinado,
por cada area de interés definida previamente. Ejem-
plos de estas areas pueden ser materias (matemati-
cas, geografia), tipo de produccion (libros técnicos,
novelas, cuentos infantiles), disciplinas (economia,
fisica), entre otras.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.



1.7. Namero de ejemplares de libros vendidos al mercado nacional

1.7.

nacional

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al niimero de ejem-
plares de todos los titulos producidos en un area
y periodo determinado y que son vendidos dentro
del territorio nacional. Es un indicador que permite
conocer la magnitud del mercado nacional.

No mide: El namero de ejemplares producidos
en la zona y que se venden dentro del territorio
nacional, pero fuera del area de produccién, la pro-
porciéon de libros que es vendida al mercado local
o al mercado externo. Tampoco la proporcién de
libros que es producida pero no vendida al mercado
local, nacional o extranjero, ni hace clasificaciones
del total de ejemplares vendidos por caracteristicas
de sus autores, género o disciplina.

Indicadores relactonados:
= Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

» Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Numero de ejemplares de libros vendidos al mercado

Medidas derivadas:

Proporciéon de libros vendidos al mercado
nacional: Es la proporcién de libros que se ven-
den al mercado nacional del total de la produccién
de libros. Se calcula dividiendo el ntmero de libros
vendidos al mercado nacional sobre el total de libros
producidos en la ciudad en un periodo determinado.
El complemento, es decir, uno menos este indicador,
representa la proporcién de la produccion de libros
que es vendida al mercado externo.

Ntmero de ejemplares vendidos a otras
zonas: Corresponde al nimero de ejemplares pro-
ducidos en un area y perfiodo determinado y que son
vendidos a un mercado diferente al area de referen-
cia, pero que no salen del territorio nacional. Es un
indicador que permite conocer si la produccion del
area se vende en el mercado local o en el mercado
nacional.

Numero de ejemplares vendidos al mer-
cado nacional por area de interés: Es el ni-
mero de ejemplares vendidos en un area y periodo
determinado, dentro del territorio nacional agrupa-
dos por grandes categorias o areas de interés. Las
areas de interés se definen de acuerdo a los fines
de la investigacién, ejemplos de estas dreas pueden
ser materias (matematicas, geografia), tipo de pro-
duccion (libros técnicos, novelas, cuentos infantiles),
disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Total ventas de ejemplares vendidos al
mercado nacional: Corresponde al valor total de
las ventas de los libros que son destinados para el
mercado nacional en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.8.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al ntimero de ejem-
plares producidos en un area y periodo determinado
y que son vendidos a mercados fuera del territorio
nacional. Es un indicador que permite conocer la
oferta total en el mercado externo.

No made: El valor de las ventas provenientes
del mercado internacional, la proporciéon de libros
que es vendida al mercado internacional, la calidad
de estos libros o realiza clasificaciones de las ventas
por caracteristicas de los autores, género o discipli-
na y el nimero de libros escritos por naturales de la
zona, pero que son producidos por fuera de ella.

Indicadores relactonados:

= Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Numero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

= Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Niumero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)
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Numero de ejemplares de libros exportados

Medidas derivadas:

Proporcién de libros vendidos al mercado
internacional: Es la proporcién de libros que se
venden al mercado internacional (o que son expor-
tados) del total de la produccion de libros. Se calcula
dividiendo el ntiimero de libros vendidos al mercado
internacional sobre el total de libros producidos en
la ciudad en un periodo determinado.

Proporciéon de libros vendidos a mercados
especificos: Es la proporcion de libros que se ven-
den a mercados internacionales especificos, ejemplos
de estos mercados pueden ser: Norteamérica, Unién
Furopea, Latinoamérica, paises pertenecientes a la
UNASUR, entre otros.

Ntamero de ejemplares exportados por
area de interés: Es numero de ejemplares vendi-
dos por fuera del territorio nacional agrupados por
grandes categorias o dreas de interés. Las areas de
interés se definen de acuerdo a los fines de la in-
vestigacion, ejemplos de estas dreas pueden ser ma-
terias (matematicas, geografia), tipo de produccion
(libros técnicos, novelas, cuentos infantiles), disci-
plinas (economia, fisica), entre otras.

Total ventas de libros exportados: Corres-
ponde al valor total de las ventas generadas por los
ejemplares exportados en un periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.



1.9.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de ejem-
plares de todos los titulos que son producidos fuera
del territorio nacional y que son comprados para
la venta dentro de todo el territorio o zonas espe-
cificas, en un periodo de tiempo determinado. Es
un indicador que permite conocer la oferta externa
disponible.

No made: La proporcion de libros extranjeros
que es comprada por el mercado nacional. Es una
medida de lo que hay disponible, pero no de lo que
efectivamente se consume. Tampoco mide la calidad
de dichos libros, la frecuencia de uso de estos libros,
ni el ntmero o las caracteristicas de sus usuarios.

Indicadores relacionados:
» Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

» Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Numero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Numero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

1.9. Nimero de ejemplares de libros importados

Numero de ejemplares de libros importados

Medidas derivadas:

Razo6n de ejemplares importados por cada
libro producido en el area: Es la razén entre el
nimero de ejemplares importados en un area y pe-
riodo determinado y el nimero de ejemplares produ-
cidos en la misma drea y periodo. Se calcula como la
divisién entre los ejemplares importados al area en
un determinado periodo y el ndmero de ejemplares
producidos en ella en el mismo periodo. Este indica-
dor permite conocer cuantos libros se importan por
cada libro que se produce en el area.

Proporcién de libros destinados a merca-
dos locales especificos: Es la proporcién de libros
que se producen fuera del territorio nacional y que
son vendidos en mercados locales especificos, estos
mercados se pueden clasificar por regiones del terri-
torio nacional (Andina, Pacifica), por departamen-
tos, por ciudades, entre otros.

Numero de ejemplares importados por
area de interés: Es el nimero de ejemplares impor-
tados agrupados por grandes categorias o areas de
interés. Las areas de interés se definen de acuerdo a
los fines de la investigacion. Ejemplos de estas areas
pueden ser materias (matematicas, geografia), tipo
de produccion (libros técnicos, novelas, cuentos in-
fantiles), disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Total ventas de libros importados: Corres-
ponde al valor total de las ventas generadas por los
ejemplares importados en un area y periodo deter-
minado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.10.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de titu-
los de peridédicos producidos en un area y periodo
determinado. Incluye todos los titulos, sin importar
su frecuencia de publicacion.

No made: El total de ejemplares que se pro-
ducen en el area, la frecuencia de publicacién, el
numero de usuarios, y la frecuencia de uso de estos.

Indicadores relacionados:

= Total lectores nacionales de diarios locales
(ver pag. 23)

» Ingreso total por ventas de periodicos (ver
pag. 24)

» Numero de suscripciones de periddicos (ver
pag. 25)

Medidas derivadas:

Numero de titulos dominicales: Correspon-
de al nimero de titulos de periédicos producidos en
un area y periodo determinado, incluyendo tnica-
mente los titulos de aquellos periddicos que circulan
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Niimero de titulos de periodicos

el dia domingo, sin importar si estos tienen una pe-
riodicidad semanal o diaria. Este indicador permite
conocer la variedad de periédicos que se producen
en el area, disponibles el domingo.

Nuamero de titulos gratis: Es el namero de
titulos que se producen en un area y perfodo deter-
minado, que no tienen un costo monetario para el
publico usuario, sin importar la frecuencia de circu-
lacién. Este indicador permite conocer la oferta de
periodicos a los que la poblacion puede acceder sin
tener que pagar por su uso.

Nimero de titulos segtn la region de cir-
culacion: Es el numero de titulos que se producen,
en un area y periodo determinado, clasificados de
acuerdo a la regiéon o zona donde tienen circulacién
estos periddicos. Ejemplos de estas zonas o regiones
son: nacional, regional, local, extranjera, entre otras.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociacion Colombiana de In-
vestigacion de Medios(ACIM).



1.11.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al nimero total de
lectores de los periédicos producidos en un area y
perfodo determinado. Este indicador permite cono-
cer la demanda de ejemplares, que son producidos
en la zona, sin importar su frecuencia de circulacion.

No maide: El promedio de ejemplares por cada
titulo, la frecuencia de circulacion de los titulos, y la
frecuencia de uso de estos por parte de los usuarios.

Indicadores relactonados:
» Numero de titulos de periodicos (ver pag. 22)

» Ingreso total por ventas de periodicos (ver
pag. 24)

» Numero de suscripciones de periddicos (ver
péag. 25)

1.11.

Total lectores nacionales de diarios locales

Total lectores nacionales de diarios locales

Medidas derivadas:

Total lectores de diarios dominicales: Co-
rresponde al nimero total de lectores de periédicos
producidos en un area y periodo determinado, in-
cluyendo tnicamente aquellos lectores que leen el
diario el dfa domingo.

Total lectores de periddicos segin la re-
gion de circulacion: Es el ntmero total de lectores
de periédicos producidos, en un area y perfodo de-
terminado, clasificados de acuerdo a la region o
zona donde éstos tienen circulacion. Ejemplos de
estas zonas o regiones son: nacional, regional, local,
extranjera, entre otras.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM).
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.12.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al valor de los in-
gresos por la venta de peridédicos en un area y pe-
riodo determinado, sin importar la frecuencia de
circulacion.

No mide: El valor de las pautas publicitarias
y las ventas promedio por cada titulo.

Indicadores relacionados:
» Nuamero de titulos de periodicos (ver pag. 22)

= Total lectores nacionales de diarios locales
(ver pag. 23)

» Numero de suscripciones de periddicos (ver
pag. 25)

Medidas derivadas:

Ingreso total ventas dominicales: Corres-
ponde al valor de los ingresos por ventas de peri6-
dicos para el dia domingo, en un area y periodo
determinado.

Ingresos por ventas por area geografica o
divisiéon administrativa: Corresponde a los ingre-
sos por ventas de periédicos producidos, separados
por area geografica o division administrativa en un
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Ingreso total por ventas de periodicos

periodo determinado. La clasificacién se realiza se-
gln los intereses de la investigacion. Ejemplos de di-
visiones pueden ser: comunas, localidades, regiones
geograficas de un pais, entre otras. Permite conocer
y medir la distribucién geografica de las ventas en
el area.

Ingresos por ventas de peridédicos segiin
la region de circulacion: Es el valor de los in-
gresos por concepto de ventas de periddicos, en un
area y periodo determinado, clasificados de acuerdo
a la region o zona donde tienen circulacién éstos.
Ejemplos de estas zonas o regiones son: nacional,
regional, local, extranjera, entre otras.

Proporcion de ventas de periédicos domi-
nicales: Corresponde a la proporcion de ingresos
totales por venta de periédicos obtenidos el dia do-
mingo respecto al total. Se calcula como la divisién
entre los ingresos totales por venta de periédicos
del dia domingo y los ingresos totales por venta de
periddicos.

Periodicidad sugerida: Trimestral.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociaciéon Colombiana de In-
vestigacion de Medios(ACIM).



1.13.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al namero total de
suscripciones a los peridédicos que son producidos
en un area y periodo determinado, sin importar la
frecuencia de circulacion. Este indicador permite
medir el nimero usuarios de esta fuente de informa-
cion.

No mide: El numero de suscriptores por titulo
y las apreciaciones sobre la calidad de la informa-
cion contenida en ellos.

Indicadores relacionados:

= Nuamero de titulos de periodicos (ver pag. 22)

s Total lectores nacionales de diarios locales
(ver pag. 23)

» Ingreso total por ventas de periodicos (ver
péag. 24)
Medidas derivadas:

Numero de suscripciones dominicales: Co-
rresponde al ndmero total de suscripciones a peri6-
dicos que circulan el dia domingo que son produci-
dos en un area y periodo determinado, sin importar
la frecuencia de circulacion. Este indicador permite
medir el nimero usuarios que, a través de suscripcio-
nes, reciben el periédico tinicamente el dia domingo.

Suscriptores por area geografica o division
administrativa: Es el nimero de suscriptores a los

1.13. Namero de suscripciones de periédicos

Niimero de suscripciones de periédicos

periédicos producidos separados por area geografi-
ca o division administrativa en un periodo deter-
minado. La clasificaciéon se realiza segiin los intere-
ses de la investigaciéon. Ejemplos de divisiones pue-
den ser: comunas, localidades, regiones geogréficas
de un pais, entre otras. Permite conocer la distribu-
cion geogréfica de los suscriptores en el drea.

Suscriptores por caracteristicas socio-
econdmicas: Separa el nimero de suscriptores de
los periddicos producidos en la zona de acuerdo a un
determinado grupo de variables socio-econémicas,
que se pueden definir de acuerdo al interés de la in-
vestigacion o a la disponibilidad de datos. Ejemplos
de estas variables pueden ser: estrato, edad, nivel
de ingresos, nivel educativo, sexo, etc. El analisis
conjunto de estas estadisticas, permite identificar la
poblacién que accede frecuentemente a este tipo de
informacion.

Suscripciones de periodicos segun la re-
gion de circulacion: Es el nimero de suscripciones
a periédicos, en un area y perfodo determinado, cla-
sificados de acuerdo a la regiéon o zona donde estos
circulan. Ejemplos de estas zonas o regiones son:
nacional, regional, local, extranjera, entre otras.

Periodicidad sugerida: Trimestral.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociacién Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.14.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de ti-
tulos de revistas producidos en un &area y periodo
determinado. Incluye todos los titulos de las revis-
tas sin importar su frecuencia de circulacién. Este
indicador permite conocer la variedad de revistas
que se producen en la zona.

No made: El total de ejemplares que se pro-
ducen en el 4rea, la calidad de dichos ejemplares,
el namero de usuarios y la frecuencia de uso de éstas.

Indicadores relacionados:

» Total tiraje de revistas (ver pag. 27)
= Ventas de revistas (ver pag. 28)

» Total ejemplares importados de revistas (ver
pag. 29)
Medidas derivadas:

Numero de titulos gratis: Es el namero de
titulos de revistas que se producen en un area y
periodo determinado, que no tienen un costo mone-
tario para el publico usuario. Este indicador permite
conocer la variedad de revistas a los que la poblacién
puede acceder sin tener que pagar por su uso.
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Numero total de titulos de revistas

Proporcién de titulos gratis: Es la propor-
cion de titulos de revistas que se producen en el area
y periodo determinado, que no tienen un costo mo-
netario para el publico usuario. Se calcula como la
division entre el niimero de titulos gratis y el ntme-
ro total de titulos. Este indicador permite conocer
la variedad de revistas a los que la poblacién puede
acceder sin tener que pagar por su uso.

Proporcién de revistas producidas en el
area: Es la proporcién de titulos de revistas que se
producen en un area y periodo determinado, expre-
sada como proporciéon del total de titulos de revistas
disponibles en la zona.

Nimero de titulos de revistas por género:
Corresponde al ntimero de titulos de revistas, en un
area y perfodo determinado, clasificados de acuerdo
al género que pertenecen. Ejemplos de estos géneros
son: general, ciencia, noticias, deportes, entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual.
Fuente sugerida en Cali: Estudio General

de Medios (EGM), Asociaciéon Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).



1.15. Total tiraje de revistas

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero total de
ejemplares de revistas producidos en un area y pe-
riodo determinado, sin importar la frecuencia de
publicacion. Este indicador permite conocer la ofer-
ta agregada de ejemplares de revistas, que son pro-
ducidos en el area.

No made: El promedio de ejemplares por ca-
da titulo, el namero de ejemplares por habitante,
el namero de usuarios y la frecuencia de uso de éstas.

Indicadores relacionados:

» Nuamero total de titulos de revistas (ver pag.
26)

» Ventas de revistas (ver pag. 28)

» Total ejemplares importados de revistas (ver
pag. 29)

Medidas derivadas:

Numero de ejemplares promedio: Es el nu-
mero de ejemplares de revistas producidas en el area

1.15. Total tiraje de revistas

y periodo determinado que salen a circulacién, en
promedio, por cada titulo. Se calcula como la di-
visién entre el numero de ejemplares producidos y
el nimero de titulos existentes en un periodo y area
determinado. Como existen diferentes frecuencias de
publicacion, se debe establecer un periodo estandar
y con base en éste calcular el niimero de ejemplares
promedio.

Numero de ejemplares gratis: Es el ntimero
de ejemplares de revistas que son producidas en un
area y periodo determinado y que no tienen ningtin
costo monetario para los usuarios.

Tiraje de revistas por género: Es el nimero
total de ejemplares de revistas que son producidas,
en un area y perfodo determinado, clasificados de
acuerdo al género que pertenecen. Ejemplos de es-
tos géneros son: general, ciencia, noticias, deportes,
entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual.
Fuente sugerida en Cali: Estudio General

de Medios (EGM), Asociacién Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.16. Ventas de revistas

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al valor de los in-
gresos por ventas de revistas, en un area y periodo
determinado, sin importar la frecuencia de circula-
cion de éstas.

No mide: El valor de las ventas de las revistas
que no son producidas en el area y el valor de las
pautas publicitarias.

Indicadores relactonados:

» Numero total de titulos de revistas (ver pag.
26)

» Total tiraje de revistas (ver pag. 27)

= Total ejemplares importados de revistas (ver
pag. 29)

Medidas derivadas:

Ingresos por ventas por Area geografica o
divisiéon administrativa: Corresponde a los ingre-
sos por ventas de revistas producidas en un area y
periodo determinado, separados de acuerdo al area
geografica o division administrativa en la que se ge-
neraron las ventas. La clasificacion se realiza segin
los intereses de la investigacion. Ejemplos de divisio-
nes pueden ser: comunas, localidades, regiones geo-
graficas de un pais, entre otras. Este indicador per-
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mite conocer la distribucién geografica de las ventas
en el area.

Ingresos por ventas por caracteristicas
socio-econdmicas de los lectores: Separa los in-
gresos por ventas de acuerdo a un determinado gru-
po de variables socio-econémicas de los comprado-
res, que se pueden definir de acuerdo al interés de la
investigacién o a la disponibilidad de datos. Ejem-
plos de estas variables pueden ser: estrato, edad, ni-
vel de ingresos, nivel educativo, sexo, entre otras. El
analisis conjunto de estas estadisticas, permite iden-
tificar la poblacion que utiliza este medio impreso.

Ingresos por ventas de revistas por géne-
ro: Es el valor de los ingresos por concepto de ventas
de revistas, en un area y periodo determinado, clasi-
ficados de acuerdo al género que pertenecen. Ejem-
plos de estos géneros son: general, ciencia, noticias,
deportes, entre otros.

Proporciéon de ventas de revistas loca-
les: Corresponde a la proporcién los ingresos por
ventas de revistas producidas en el area y periodo
determinado, dentro del total de ventas de revistas
disponibles en la zona.

Periodicidad sugerida: Trimestral.
Fuente sugerida en Cali: Estudio General

de Medios (EGM), Asociacion Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).



1.17.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al namero total de
ejemplares de revistas que son producidos fuera del
territorio nacional y que son comprados para la dis-
tribucion en un area y periodo determinado. Este
indicador permite conocer la oferta de revistas in-
ternacionales disponible en la zona, sin importar la
frecuencia de publicacion.

No made: El nimero de titulos que son im-
portados, el numero de ejemplares promedio, la
frecuencia de uso y el nimero de usuarios de estas
revistas.

Indicadores relacionados:

» Numero total de titulos de revistas (ver pag.
26)

» Total tiraje de revistas (ver pag. 27)

= Ventas de revistas (ver pag. 28)

Medidas derivadas:

Ejemplares importados por area geogra-
fica o division administrativa: Es el ntmero

de ejemplares de revistas importados separados de
acuerdo al area geografica o division administrativa

1.17. Total ejemplares importados de revistas

Total ejemplares importados de revistas

de origen en un perfodo determinado. La clasifica-
cion se realiza segiin los intereses de la investigacion.
Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas, locali-
dades, regiones geograficas de un pafs, entre otras.

Ejemplares de revistas importados por gé-
nero: Corresponde al niimero de ejemplares de re-
vistas que son importados, en un area y perfodo
determinado, clasificados de acuerdo al género que
pertenecen. Ejemplos de estos géneros son: general,
ciencia, noticias, deportes, entre otros.

Razoén de ejemplares importados por cada
ejemplar producido: Es la razén entre el namero
de ejemplares de revistas importadas y el ntimero
de ejemplares producidos en una zona y perfodo
determinado. Para cada periodo y area se calcula
como la divisién entre los ejemplares importados y
el namero de ejemplares producidos. Este indicador
permite conocer cudntas ejemplares de revistas se
importan por cada ejemplar que se produce en la
zona de interés.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociacion Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).
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